
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

OBJETIVO ESTRATÉGICO 2: 

PUESTA EN VALOR DE LOS RECURSOS ENDÓGENOS 

COMO PILAR PARA EL DESARROLLO SOCIAL Y 

ECONÓMICO DE LA RESERVA DE LA BIOSFERA 

INTERREGIONAL DE VALLES PASIEGOS 

 

























































 

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 

MEDIDA 1 

 X X          

MEDIDA 2 

  X X         

MEDIDA 3 

X X X X X X X X X X X X 

MEDIDA 4 

X   X   X   X   

 



 

OBJETIVO ESTRATÉGICO 2 – PUESTA EN VALOR DE LOS RECURSOS ENDÓGENOS COMO PILAR PARA EL 
DESARROLLO SOCIAL Y ECONÓMICO DE LA RESERVA DE LA BIOSFERA INTERREGIONAL VALLES 

PASIEGOS 
 

Línea de Actuación 2.7. – Oficina de comercialización de la producción autóctona. 
 

Descripción 

Una de las mayores dificultades que encuentran los/as profesionales del sector agroalimentario para 
incrementar los márgenes derivados de su actividad profesional es la falta de conocimiento de los 
mercados y de las oportunidades existentes para optimizar el rendimiento.  

En base a ello, a través de esta línea de actuación se propone dotar a las personas, que gestionan 
explotaciones, con un asesoramiento técnico estable especializado en la actividad comercial. Esta 
figura no debe ser confundida con la de un/a agente de empleo y desarrollo local, debido a que el perfil 
estaría definido por competencias, conocimientos y habilidades en el ámbito del sector objetivo. Es 
decir, se trata de ofrecer un servicio de alta especialización, que en base al conocimiento de la 
producción que se genera en el ámbito de actuación de la Reserva de la Biosfera asuma la realización 
de las siguientes funciones: 

 Analizar mercados objetivos para la producción autóctona. 

 Realizar una intermediación inicial entre los productores/as locales y los agentes del mercado 
interesados en la adquisición de los recursos autóctonos. 

 Asesorar sobre la gestión logística óptima para acceder a los mercados objetivo. 

 Intermediar entre productores/as locales con el fin de optimizar gastos de gestión, como por 
ejemplo, en el transporte de mercancías. 

 Asesorar a productores/as locales sobre factores relacionados con sus productos y que 
podrían mejorar su acceso a nuevos mercados: marca, imagen, packaging, redes sociales,… 

Esta actuación ha de estructurarse con el fin de garantizar su sostenibilidad a medio y largo plazo, es 
decir, debe articularse un protocolo de gestión con vocación de consolidar su actividad al margen de la 
disponibilidad de fondos públicos. Para ello es esencial la implicación del sector empresarial, que ha de 
ser el que sustente esta medida en el futuro. 

Una posible solución consiste en fijar una cuota que han de asumir las empresas que formen parte de 
la experiencia. Durante la fase de impulso y consolidación de la iniciativa puede establecerse la 
exención de la cuota, pero una vez que se demuestre el retorno que la actividad genera en el sector 
agroalimentario, la tutela pública ha de retirarse, lo que posibilitaría consolidar una actividad privada.  

Por otro lado, ha de concretarse de manera detallada la función de la Oficina de Comercialización, ya 



 

que esta ha de actuar como un ente “facilitador” de negocios para las empresas que operan en el 
territorio y no como una competencia para entidades locales especializadas en el mercado de la 
producción local, que también habrían de encontrar en ella, un apoyo para el desarrollo de su actividad. 

 

Objetivos 

 Mejorar las perspectivas de comercialización de la producción autóctona a través de la 
articulación de un sistema especializado en el análisis de mercados objetivos y en el 
asesoramiento al empresariado para acceder a ellos en condiciones competitivas.    

 

Observaciones 

 La Reserva de la Biosfera Interregional de los Valles Pasiegos puede 
actuar como banco de experiencia para analizar el impacto de esta 
figura en su ámbito de actuación. Caso de ser positiva la evolución 
del sector, la experiencia se podría extrapolar a otras Reservas de la 
Biosfera con características socioeconómicas semejantes. 

 No es necesario que la personas/empresas que opten a ofrecer 
este servicio tengan un perfil académico determinado; como 
requerimientos esenciales han de demostrar un profundo 
conocimiento del sector del comercio y de los modelos de negocio, 
y de la realidad socioeconómica del territorio en el que vaya a 
ejercer su función. 

 

Entidades con capacidad 
de implicarse en el 
desarrollo de la actuación1 

- Gobierno de Cantabria 

- Junta de Castilla y León 

- Asociación para la Promoción y Desarrollo de los Valles 
Pasiegos. 

- Asociación Centro de Desarrollo Rural Merindades. 

- Diputación de Burgos. 

- Marcas de calidad. 

- Asociaciones de empresarios / productores. 

- Fundaciones de bancos y cajas. 

- Cámara de Comercio e Industria de Cantabria. 

- Cámara de Comercio e Industria de Burgos. 
 

                                                      
1
 Implicación financiera, técnica, logística o académica. 



 

Alineación con las 
funciones de una Reserva 
de la Biosfera 

- Conservación  

- Desarrollo X 

- Apoyo logístico X 
 

Indicadores de resultado 

Creación de la figura de la oficina de comercialización Sí/No 

Asesoramientos a empresarios/as agroalimentarios Nº 

Acciones de intermediación desarrolladas entre 
productores/as locales y mercados objetivo 

Nº 

Acuerdos comerciales cerrados a través de la acción de 
la oficina de comercialización 

Nº 

Productos autóctonos objeto de acciones de 
intermediación 

Respuesta 
cualitativa 

Variación anual en la facturación de los productores/as 
asesorados/as 

% 

 

Objetivos Horizontales 

- Innovación y TICs X 

- Cambio Climático X 

- Despoblación X 

- Igualdad de Oportunidades X 
 

MEDIDA PRESUPUESTO ESTIMADO 

1. Creación de la Oficina de Comercialización de Productos 
Autóctonos.  

80.000 € (40.000 €/año) 

Justificación Presupuesto – Sueldo bruto estimado de un/a técnico medio, más una provisión para 
dietas, kilometraje y costes de funcionamiento. 

  



 

Sistema de Desarrollo – Durante dos años, impulsar la iniciativa apoyada por fondos públicos, con el fin 
de consolidar el sistema de funcionamiento, pero con perspectivas de garantizar su sostenibilidad en el 
medio plazo mediante fondos privados. En base a ello, la fase inicial puede enfocarse a través de una 
contratación externa especializada con presencia permanente en el territorio o, como alternativa, 
optar por un perfil público de gestión a través de la contratación de un técnico especializado/a en la 
comercialización de productos agroalimentarios y análisis de mercados incorporado a la Estructura de 
Gestión. 

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 

MEDIDA 1 (fondos públicos) 

 X X          

MEDIDA (fondos privados) 

   X X X X X X X X X 

 


